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Einzelhandelskonzept — Stadt Moosburg a.d. Isar

Anhang

Tabelle 29: Sortimentsliste Stadt Moosburg a.d. Isar

Hauptwarengruppe

Sortiment

Zentrenrelevanz

Nahrungs- und
Genussmittel

Back- und Konditoreiwaren

Lebensmittel, Naturkost und Re-
formwaren

alkoholfreie und alkoholische Ge-
tranke Spirituosen

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

Gesundheits- und
Korperpflege

Drogeriewaren (Kosmetika,
Korperpflege, Wach-, Putz- und
Reinigungsmittel, etc.)

freiverkaufliche Apothekerwaren und
Pharmazeutika

Sanitatsbedarf (med. und orthopadi-
sche Artikel)

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

zentrenrelevant

Schreibwaren, Papier,
Biicher

Zeitungen, Zeitschriften

zentrenrelevant &
nahversorgungsrelevant

Bicher zentrenrelevant

Bekleidung Damenoberbekleidung zentrenrelevant
Herrencberbekleidung zentrenrelevant
Kindetbeleidung zentrenrelevant

Wasche, Nachtwasche, Miederwar-
en, Dessous

sonstige Bekleidung (Berufsbeklei-
dung, Pelz- und Lederbekleidung,
Motorradbekleidung etc.)

Handarbeitsbedarf, Kurzwaren, Me-
terware Stoffe, Wolle

zentrenrelevant
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Schuhe, Lederwaren

Lederwaren, Taschen, Koffer, Re-
genschirme

zentrenrelevant

Schuhe

zentrenrelevant

Sportartikel, -gerite,
Fahrrader, Camping

Sportbekleidung, Bademoden

zentrenrelevant

Sportgerate zentrenrelevant
Sportgrof3gerate nicht-zentrenrelevant
Hausrat, Glas, Porzellan Geschenkartikel zentrenrelevant

Haushaltswaren, Bestecke,
Schneidwaren

zentrenrelevant

Spielwaren, Hobby

Spielwaren

zentrenrelevant

Kinstlerbedarf, Bastelbedarf, Bastel-
zubehor

zentrenrelevant

Uhren und Schmuck

zentrenrelevant

Schmuck

zentrenrelevant

Elektroartikel und Leuchten

ElektrogroRgerate (weille Ware:
Kuhl- und Gefrierschranke, Kochge-
rate, Waschmaschinen, Wasche-
trockner, Geschirrspllmaschinen,
etc.)

zentrenrelevant

Elektrokleingerate (Toaster, Kaffee-
maschinen, Ruhr- und Mixgerate,
Staubsauger, Bligeleisen etc.)

Unterhaltungselektronik und Zubehor
(Rundfunk-, Fernseh-, phonotechni-
sche Geréate, Videokameras, Video-
rekorder, etc.)

zentrenrelevant
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Informationstechnik (Computer und
Zubehor, Hardware, Software, etc.)

Elektroartikel und Leuchten zentrenrelevant

Bild- und Tontrager (Schallplatten,
CDs, Video, etc.)

Leuchten nicht-zentrenrelevant
Foto, Optik, Akustik Foto zentrenrelevant
Optik, Augenoptk zentrenrelevant
Horgerte zentrenrelevant

Wohnmobel, Kiichenmobel, Biiro-
mobel, Gartenmodbel, Kiichen

Bilder, Bilderrahmen, Kunstgewerbe,

Einrichtungsbedarf nicht-zentrenrelevant

Antiquitaten
Haus-, Bett-und Tischwésche . sentrenrelevant
Heimtextiien, Dekostoffe, Gardinen _ zentrenrelevant
Bettwaren, Matrazen | nichtzentrenrelevant
E::Jti-r:::tGartenmarkt- Bauelemente, Baustoffe nicht-zentrenrelevant
e Feer e RS ————
Rolladen, Markisen | RS ————
e REN—————

Bodenbelage (Fliesen, Teppich, Aus-
legware, etc.)

Eisen-, Metall-, Kunststoffwaren,
Elektroinstallationsmaterial

Bad, Sanitar, Heizung, Klima nicht-zentrenrelevant
Kz und Motorrad-Zubehdr | nicht zentrenrelevant
zo0logischer Bedart zentrenrelevant
Temabrung nicht zentrenrelevant
Holz

nicht-zentrenrelevant
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Bau- und Gartenmarkt-

. Blumen (Schnittblumen) zentrenrelevant
sortiment
Pflanzep (Topf— und Freilandpflan- nicht-zentrenrelevant
zen), Samereien,
Gartenartikel und Gartengerate nicht-zentrenrelevant
Pflanzengefalie, Erde, Torf, Pflege-
und Dungemittel, Gartenhauser, nicht-zentrenrelevant
Zaune, Teichbau
Sauna- und Schwimmbadanlagen nicht-zentrenrelevant
Kfz-Handel Kraftfahrzeuge, Reifen nicht-zentrenrelevant
Quelle: eigene Zuordnung. iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59a: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 88,2
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg

Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die alle Warengruppen in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 38,1
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die Nahrungs- und Genussmittel in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg

Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die Apothekerwaren in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59b: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
100

Landshut 34,6
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die Drogeriewaren in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
100

Landshut
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

@ Anteil der Befragten, die Parfimeriewaren in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
100

0 20 40 60 80
Landshut 19,6
Freising 11,3
Erding [|1.3

Minchen [ ]2,0

Flughafen |0.,2
Regensburg | 0,0

Mainburg |0,0

Ingoldstadt |0,2

sonstige - 7,0

[ Anteil der Befragten, die Schnittblumen in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung.

iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59c: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 43,9
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

@ Anteil der Befragten, die Biicher und Schreibwaren in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 68,0
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg

Ingoldstadt

sonstige

@ Anteil der Befragten, die Bekleidung in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg

Ingoldstadt

sonstige

O Anteil der Befragten, die Schuhe und Lederwaren in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59d: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 36,9
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

O Anteil der Befragten, die Sport- und Campingbedarf in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die Spielwaren, Hobby und Babybedarf in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 64,6
Freising

Erding

Miinchen
Flughafen |0.,2
Regensburg I0,9
Mainburg |0,2

Ingoldstadt |0,2

sonstige [T 144

[ Anteil der Befragten, die Einrichtungsbedarf in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59e: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 54,4
Freising
Erding
Minchen
Flughafen
Regensburg
Mainburg
Ingoldstadt

sonstige

[ Anteil der Befragten, die Hausrat, Porzellan und Geschenke in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %

0 20 40 60 80 100
Landshut .’;8,3
Freising 27,2
Erding 41
Minchen 11,9

Flughafen |0,0
Regensburg | 0,0
Mainburg |0,0

Ingoldstadt | 0,4

sonstige - 7,0

[ Anteil der Befragten, die Elektrohaushaltsgeréate in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %

0 20 40 60 80 100
Landshut 55,4‘
Freising 26,7
Erding 5,9
Minchen 14,4

Flughafen | 0.4
Regensburg |0,2
Mainburg |0,0

Ingoldstadt |0,0

sonstige - 5,0

[ Anteil der Befragten, die Unterhaltungselektronik in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft

ig-Projektgesellschaft Department fir Geographie Luisenstrae 37 80333 Miinchen 150



Einzelhandelskonzept — Stadt Moosburg a.d. Isar ig-Projektgesellschaft

Abbildung 59f: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
60 80 100

o
N
o
N
o

Landshut 43,0
Freising 21,9
Erding 3,7

Miinchen 12,2

Flughafen | 0.6

Regensburg | 0,0

Mainburg |0,0

Ingoldstadt |0,2

sonstige - 6,7

[ Anteil der Befragten, die Informationstechnologie in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %

0 20 40 60 80 100
Landshut ‘39,1
Freising 221
Erding 2,8
Miinchen 10,9

Flughafen I 0,6
Regensburg | 0.2
Mainburg |0,0

Ingoldstadt |0.

,2
sonstige 4,4

@ Anteil der Befragten, die Telekommunikation in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %

0 20 40 60 80 100
Landshut 35,6
Freising 18,3
Erding | (1.5
Munchen 12,6

Flughafen | 0.4
Regensburg |0,2
Mainburg |0,2
Ingoldstadt |0,2

sonstige - 6,5

[ Anteil der Befragten, die Foto und Optik in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft
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Abbildung 59g: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 41,3
Freising
Erding
Munchen

Flughafen
Regensburg

Mainburg |0,2
Ingoldstadt |0,2

sonstige 8,9

[ Anteil der Befragten, die Uhren und Schmuck in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 20,6
Freising 1.3
Erding [/1,3

Minchen I 1,1

Flughafen |0,2

Regensburg |0.,0

Mainburg (0,0

Ingoldstadt | 0,2

sonstige - 7,6

[ Anteil der Befragten, die Zoobedarf und Tiernahrung in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 63,5
Freising 45,6
Erding 8,7
Miinchen 33
Flughafen |0,0
Regensburg |0.2
Mainburg (0,2

Ingoldstadt |0,0

sonstige - 4,8

O Anteil der Befragten, die Baumarktartikel und Farben in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft

ig-Projektgesellschaft Department fir Geographie Luisenstrae 37 80333 Miinchen 152



Einzelhandelskonzept — Stadt Moosburg a.d. Isar iq-Projektgesellschaft

Abbildung 59h: Einkaufsorientierung nach Warengruppen

Angaben in %
0 20 40 60 80 100

Landshut 60,2

Freising 33,7

Erding :I 5.2

Mdiinchen [ 1,9

Flughafen |0,0
Regensburg | 0,0
Mainburg |0,0

Ingoldstadt |0,0

sonstige ‘ | 7.4

[ Anteil der Befragten, die Gartenartikel, Pflanzen und Stréaucher in der jeweiligen Stadt einkaufen.

Quelle: eigene Erhebung (Haushaltsbefragung Moosburg a.d. Isar 2009) und Berechnung. iq-Projektgesellschaft

Begriffe

Einzelhandelszentralitat

Als Einzelhandelszentralitat einer Kommune wird das Verhaltnis aus Umsatz des Einzelhan-
dels der Kommune zur einzelhandelsrelevanten Kaufkraft ihrer Blrger bezeichnet. Werte
Uber 100 % weisen auf eine Anziehungskraft der Kommune auf ihnr Umland hin, die so stark
ist, dass mehr Kaufkraft der Umlandbewohner in die Kommune flief3t als die eigene Bevolke-
rung Kaufkraft nach aufden tragt.

Bedarfsstufen

kurzfristiger Bedarf sind alle Waren, die von Verbrauchern in der Regel unmittelbar nach
dem Kauf ge- oder verbraucht werden. Zum kurzfristigen Bedarf zahlen unter anderem alle
Nahrungs- und Genussmittel, Blumen, Drogerie-, Parfimerie- und Kosmetikartikel sowie Zei-
tungen und Zeitschriften.

mittelfristiger Bedarf umfasst die einzelhandelsrelevanten Waren, die der Verbraucher einer-
seits nicht unmittelbar verbraucht und andererseits nicht dauerhaft nutzt. Beispiele hierflir
sind etwa Oberbekleidung und Schuhe.

langfristiger Bedarf umfasst alle Waren, die von Verbrauchern in der Regel flr einen lange-
ren Nutzungszeitraum angeschafft werden. An dieser Art des Bedarfs orientieren sich be-
sonders Einzelhandler aus den Branchen Mdbel, Teppiche, Elektrogerate, Uhren und
Schmuck.
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